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Введение

Специальность 10.01.10 – журналистика (политические науки) – одна из самых молодых в комплексе специальностей политических наук. Её возникновение – это практическая реакция на интенсивное развитие массовой информационной сферы современного общества, усложнение информационных процессов, непрерывный рост их влияния на все сферы общества, главным образом – на политическую. 

Данная программа, разработанная экспертным советом Высшей аттестационной комиссии Минобразования России по праву и политологии при участии Российской академии государственной службы при Президенте РФ, предназначена для соискателей, научно-исследовательская деятельность которых связана с политическими аспектами массовой информационной сферы.

I. ТЕОРЕТИКО- МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 

ЖУРНАЛИСТИКИ КАК ПОЛИТИЧЕСКОЙ НАУКИ

1.1.  Журналистика в структуре политической науки
Структура и функции политической науки. Место журналистики в политических науках. Информационные отношения в системе политических субъект-объектных и субъект-субъектных отношений социума. Связи, тенденции, законы, закономерности развития информационных отношений в политике как предмет научного исследования. Характеристика субъектов журналистской деятельности и информационных отношений в системе: журналистика – СМИ и МК – институты гражданского общества – органы государственной власти. Журналистская деятельность в системе информационных отношений. Парадигма журналистского творчества. Информационные процессы, массовое сознание и социальная психика как объекты журналистского воздействия. Журналистика и социальная информациология. Проблема изучения законов информационных отношений в политике.

1.2. Основные парадигмы политических исследований

Объект и предмет политических исследований. Теологическая, натуралистическая  и социоцентрическая парадигмы политических исследований. Политическая информация и политическая деятельность как объект системного анализа. Гносеологические, социологические, аксиологические, социально-психологические аспекты политических исследований. Информационные процессы, общественное сознание и социальная психика в фокусе политических исследований. Методы, виды, направления междисциплинарных политических исследований. Философские, социологические, социально-психологические методы исследования политической коммуникации. Единство и специфика применения классической, неклассической и постнеклассической методологии в политических исследованиях. Информационное общество как объект политических исследований. Специфика информационной и социально-информациологической парадигм политических исследований. Социальный психоанализ информационных процессов в политической сфере.

1.3. Сущностные черты информации и коммуникации

Определения информации и коммуникации. Социальная и политическая коммуникации. Виды информационно-коммуникативного обмена  (непосредственный, опосредованный, активно опосредованный). Количественный аспект информации:  теории  Р.Хартли, К. Шеннона  о мере количества информации;  статистическая теория информации (Р. Фишер, Г. Найквист, В. Котельников); топологическое определение количества информации (Н. Рашевский). Информация как передача разнообразия (У. Эшби, М. Глушков, И. Земан,  В.Ахлибинский).  Качественный аспект информации: теория кодирования и декодирования. Информация как отраженное разнообразие. (А. Урсул).  Классификация видов информации (Н. Амосов,  В. Полушкин). Современные воззрения на информацию и коммуникацию: информационная картина мира (Р. Абдеев). Понятие о ценности информации и коммуникации (А. Харкевич, У. Майлс). Атрибутивный и функциональный подходы к пониманию сущности информации и коммуникации.

1.4. Информационная сфера как объект политических исследований

Понятие «информационная сфера (инфосфера)»: основные философские и научные подходы к определению. Структура, уровни, связи основных компонентов инфосферы. Информационное общество и информационная сфера. Информационная сфера как совокупность видов деятельности: информационной, коммуникативной, журналистской, управленческой. Информационная сфера и массовые политические коммуникации. Связь информационной сферы с экономической, социальной, духовной и др. сферами. Субъекты информационной сферы. Сущностные связи в информационной сфере, их отражение в СМИ и МК. Система масс-медиа. Место и роль СМИ и МК в формировании информационной сферы. Структура информационного пространства. Информационные процессы. Системные основы информационной политики. Коммуникативно-информационная деятельность и отношения. Закономерности функционирования и развития информационной сферы. Особенности политического исследования информационной сферы. 

1.5. Коммуникативная сущность политической власти

Сущность и свойства политической власти. Коммуникативная природа власти. Понятие, источники и типы легитимности политической власти. Власть как средство коммуникации. Современные теоретические трактовки власти. Процесс властвования и политическая коммуникация. Человек и власть: индивид как субъект политики. Народовластие и политическая коммуникация. Коммуникативные модели взаимоотношений индивида и власти. Функции и свойства власти. Легитимность власти. Права человека (гражданские, политические, социально-экономические). Субъекты власти. Политическое участие и политическая коммуникация: факторы, формы и типы. Роль информации в политическом управлении. Самоорганизация группы как политического субъекта. Коммуникативные факторы политических трансформаций в переходных обществах.

Природа политической и информационной власти: виды, типы, источники, ресурсы. Легитимность власти как интегральный критерий гомеостаза (динамического равновесия) политической системы. Особенности циркуляции политической и информационной власти «государство - гражданское общество - пресса». Политическая и информационная деятельность: общее и особенное. Условия и принципы удовлетворения властной и информационной потребностей граждан, государственных служащих и журналистов. Политико-правовые и социально-психологические аспекты проблемы властных отношений в политической сфере.

1.6. Информационная политика и ее субстанциональные свойства

 Определение политики. Соотношение власти, гражданского общества и государства. Структура политики. Уровни организации политики. Виды политики: экономическая, социальная, культурная и т.д. 

Понятие информационной политики. Место и роль информационной политики в обществе. Информационное общество и информационная политика. Социальная функция информационной политики. Концептуальные принципы формирования информационной политики. Политическая коммуникация и информационная политика. 

Информационная политика государственных и негосударственных СМИ и МК. Субстанциональные свойства информационной политики. Место и роль информационной политики в реформировании общества, в реализации политических решений.

1.7. Политическая стратификация субъектов информационной политики

Понятие объекта и субъекта информационной политики. Классификация субъектов информационной политики. Теории социальной стратификации Э. Дюркгейма, М. Вебера, П.Сорокина, П. Бурдье и их применение в современной политологии. Социальная стратификация в современной России и её влияние на политическую жизнь. Страты как объект изучения политических наук. Характеристика субъект-объектных и субъект-субъектных информационных отношений в политике. Критерии эффективности деятельности субъектов информационной политики.

Пресса и проблема «четвертой власти»: средства массовой информации и массовой коммуникации как потенциальные и реальные субъекты информационной политики. Специфика формирования информационной политики законодательной, судебной и исполнительной ветвей государственной власти. Методы реализации информационной политики органами государственной власти и корпоративными структурами. 

1.8. Политические институты как субъекты информационно-коммуникативных отношений

Политический институт как вид социального института. Виды, типы, социальные функции политических институтов. Государство как политический институт. Природа, сущность, основные признаки государства. Формы государственного правления. Типы современных государств. Понятие государственной службы. Структура и функции государственной службы. Политические партии: понятие, функции, типы. Место политических партий в политической системе общества. 

Понятие информационно-коммуникативных отношений. Классификация участников этих отношений. Взаимодействие субъектов информационно-коммуникативных отношений в современной России: политическая структура и состав политических страт, динамика их продвижения и трансформации, особенности их информационно-коммуникативного взаимодействия с электоратом.

1.9. Информационно-политические отношения и  процессы
Понятие информационно-политических отношений. Особенности взаимосвязей информационной деятельности и информационных отношений в политике. Отражение состояния информационно-политических отношений в журналистской деятельности, в различных видах информации. Сущность и специфика понятий: «массовая информация», «социальная информация», «журналистская информация». Информационные отношения как вид общественных отношений. Информация как субстанция данных отношений. 

Информационные и политические отношения: общее и специфичное. Информационные процессы и технологии в сфере политики. Описание субъектов информационной деятельности и отношений в политике. Журналистская деятельность в системе информационно-политических отношений. Массовая коммуникативно-информационная деятельность в органах государственной власти и в средствах массовой информации. 

1.10. Взаимодействие государства, гражданского общества 

и средств массовой коммуникации

Содержание категории "гражданское общество". Обзор теорий гражданского общества: Дж.Локк, Ж.Ж.Руссо, Г.Гегель, М.Маркус, Ф.Кондорши, А.Уледов о сущности понятия «гражданское общество». Сущность государства и его соотношение с гражданским обществом. Роль средств массовой информации в формировании гражданского общества в России. Средства массовой информации как выразитель и защитник интересов народа, государства, гражданских институтов и отдельных людей.

Понятие института гражданского общества. Типы, структуры, функции гражданских институтов. СМИ как элемент структуры института гражданского общества. Анализ процесса становления гражданского общества в России. Влияние средств массовой информации на становление партийной системы, соблюдение конституционных прав и свобод граждан, развитие других элементов демократии. Оценка уровня доверия населения России различным социальным институтам. 

2. ОСНОВЫ ТЕОРИИ ПОЛИТИЧЕСКОЙ КОММУНИКЦИИ

2.1. Сущность и структура информационно-коммуникативных

процессов в политической сфере


Дефиниции понятий «политическая коммуникация», «коммуникативно-информационная деятельность» «информационно-коммуникативный процесс». Специфика исследования информационно-комуникативного процесса в рамках политической науки. Политическая типология информационно-коммуникативных процессов.

Сущностные характеристики информационно-коммуникативных процессов, протекающих в политической сфере. Социальные структуры и процессы как системы политического управления. Информация как фундаментальный элемент систем управления. Виды и формы политической коммуникации. Управленческая информация в политическом процессе: роль, уровни, формы, технологии. Информация обратной связи: роль, способы получения, формы использования. Состояние и тенденции политической коммуникации. Специфика протекания информационо-коммуникативных процессов в современной России. Прогностические методики выявления глобальных тенденций развития международного информационно-коммуникативного процесса.

2.2. Особенности массовой политической коммуникации

Сущность и особенности коммуникативных процессов в политической сфере. Структура политической коммуникации. Массовая политическая коммуникация как процесс взаимодействия субъектов политики на основе  обмена информацией. Массовая политическая коммуникация и межличностная политическая коммуникация: особенности и различия, обратная связь.

СМИ в системе массовой коммуникации. Коммуникатор, реципиент, информация, передатчик, приемник как структурные составляющие массовой политической коммуникации. Связи с общественностью и СМИ как разновидность массовой политической коммуникации.

Общественное мнение и массовая политическая коммуникация. Критерии эффективности массовой политической коммуникации. Эффекты коммуникации и их изучение: «спираль молчания»; теории информационного дефицита;  модель зависимости эффектов массовой коммуникации; изучение аудитории массовой политической коммуникации и коммуникаторов; анализ содержания массовой политической коммуникации.

2.3. Журналистика в системе массовой политической коммуникации


Массовая политическая коммуникация как аспект политической науки. Определение, сущностные характеристики, виды массовой политической коммуникации. Массовая политическая коммуникация и массовые информационные процессы в системе субъект-объектных и субъект-субъектных отношений. Журналистика – общество – власть: объективные и субъективные связи. Журналистика и СМИ.

Современная мировая и современная российская журналистика: сущностные черты, состояние, тенденции развития. Особенности массовой политической коммуникации и их связь со СМИ. Социально-психологическая информация в системе массовой политической коммуникации. Социально-психологический след, «отпечаток» в сознании и психике человека о деятельности институтов журналистики. Социально-ролевая функция СМИ и МК. Проблема преодоления ангажированности СМИ властью и олигархами; проблема реализации национальных интересов.

2.4. Общественное и политическое сознание в массовой политической коммуникации

Определение категории «общественное сознание». Общественное сознание в структуре коммуникативно-информационных процессов. Общественное бытие и сознание как объекты информационно-коммуникативной деятельности. Антропологический, онтологический, гносеологический и социологический принципы изучения общественного сознания. Зависимость содержания общественного сознания от информационно-коммуникативной деятельности СМИ и МК. 

Понятие «вид общественного сознания». Структура видов общественного сознания: политическое, экономическое, правовое, нравственное, религиозное, экологическое, историческое. Состояние современного общественного сознания. Роль средств массовой информации и массовой коммуникации в формировании различных видов общественного сознания.  Роль масс-медиа в формировании специализированного и массового сознания. 

Политическое сознание как вид общественного сознания. Критерии выделения политического сознания. Аналитическая и прогностическая функции политического сознания. Информационное обеспечение политической активности гражданского общества. Достижение в СМИ, информационной политике государства опережающего информационного эффекта в проведении реформ, в реализации законодательной деятельности.

Манипуляции состояниями общественного и политического сознания и их последствия. Информационно-психологические противоборства, конфликты, войны и их влияние на общественное мнение, настроение, социальное самочувствие. Роль ментальных особенностей российского общества в мировом общественном мнении. Роль СМИ и МК в формировании международной политики и отстаивании национальных интересов России.

2.5. Политическая коммуникация и формирование общественного мнения

Общественное мнение как важнейший партнер государства, СМИ и институтов гражданского общества. Общественное мнение – результат политически значимой реакции населения. Массовая информация как «инструмент» и «посредник» политической коммуникации. Основные функции общественного мнения и их реализация в СМИ. Общественное мнение как способ коммуникативного взаимодействия гражданского общества и власти. Виды, уровни, механизмы восприятия информации массовым сознанием. Психологические особенности массового восприятия оптимистической и пессимистической, позитивной и негативной, эмоционально нейтральной информации и их отражение в общественном мнении. Эмоциональное, стихийное, рационально-сознательное и бессознательное механизмы и способы формирования общественного мнения. Система масс-медиа как субъект общественного мнения. Общественное мнение как барометр состояния информационной политики. 

Информационное восприятие и воздействие: виды воздействия на массовую психику, особенности воздействия на коллективное и индивидуальное сознательное и бессознательное. Описание основных методологий, направленных на изменение содержания общественного сознания и общественного мнения.

2.6. Политическая и информационная культура

Понятие «политическая культура». Структура, функции политической культуры. Теоретические подходы к исследованию политической культуры. Политическое мышление, сознание, поведение. Субъекты информационной деятельности как носители политической культуры. Реализация политических функций средств массовой информации в формировании политической культуры. Воздействие масс-медиа на мотивацию политического поведения. Роль и функции журналистики в формировании политической культуры. Отношения между властью и населением в современной России как результат коммуникативно-информационной деятельности. Выявление образов власти в сознании граждан.

Единство политических и информационных отношений. Понятие «информационной культуры». Информационная составляющая политических процессов и отношений. Информационное обеспечение политического управления.  Специфика формирования российской политической и информационной культуры: историко-культурологический анализ. Политическая культура масс-медиа. Проблемы медиа-экологии.

2.7. Политическая идеология и политическая психология


Понятие «политическая идеологи». Сущность, функции, исторические типы политических идеологий. Уровни политической идеологии. Основные идеологические течения в современном мире. Общественный идеал как фактор формирования политической идеологии. Структура и методология исследования общественного идеала. Политические коммуникации и идеологический дискурс. Политические механизмы формирования государственной идеологии.


Истоки и перспективы политической психологии. Предмет политической психологии. Политика как объект психологического исследования. Психологические особенности политических систем. Специфика российской политической системы. Примеры информационных конфликтов, войн, противостояний, вызванных причинами психологического характера. Психологические причины высокого и низкого уровня доверия к отдельным ветвям власти.

Развитие медиапсихологии как науки. Медиапсихология и политическая психология: единство и специфика. Особенности психологии журналистского творчества. 

Составляющая политической психологии в проведении предвыборных кампаний. Соотношение сознательного и бессознательного в восприятии «черного пиара». Журналистская этика при использовании психологических приемов в привлечении электоральных настроений. 

2.8. Информационно-коммуникативные технологии в политическом процессе
Информационные технологии в политическом управлении. Стратегии политического управления информационными процессами. Тоталитарные, манипулятивные и диалоговые информационно-коммуникативные технологии воздействия на политическое сознание и политический процесс. Прямые и косвенные воздействия. Виды внушений (последовательность принятия, импликации, невербальное, составное, контекстуальное внушения, двойная связка, трюизмы и т.д.). Способы защиты населения от манипулятивных информационно-коммуникативных технологий. Информационные ресурсы гражданского общества и государства.

Социальный психоанализ на службе у политики: объект, предмет, методы социального психоанализа. Социально-психологическое воздействие на политические процессы и политическое сознание. Описание «глубинных» информационно-коммуникативных технологий в политическом процессе. Мифологическое сознание, его место в структуре социальной психики. Средства массовой коммуникации в процессах мифотворчества. Социально-психологическое значение мифов в процессах массовых коммуникаций. Классификация мифов: архетипические, социальные, политические. Современные мифы и их воздействие на политический процесс.

2.9. Управление политической коммуникацией. 

Коммуникационный менеджмент

Политический менеджмент. Информационный маркетинг в политике. Информационные процессы и управленческие модели. Основные принципы управления политической коммуникацией. Управленческий цикл и коммуникационный менеджмент. Проблема управления политической идеологий. Идеология как генератор целей и критериев эффективности информационной политики. Управленческая структура информационной политики. PR в системе коммуникациии. Роль PR в управлении политической коммуникацией. 

Системный подход в управлении политической коммуникацией. Рефлексивное, мотивационное, синергетическое управление политической коммуникацией. Сущность понятий: "рефлексия", "самоорганизация", "управление", «мотивация». Информационное воздействие и поливариантность мотивов политического поведения людей. Политическая реклама в системе политической коммуникации. 

3. СИСТЕМА МАСС-МЕДИА И ЖУРНАЛИСТИКА

3.1. Журналистика как социально-политический институт

Понятие социально-политического института. Журналистика как один из видов социально-политического института. Структурно-функциональный анализ взаимосвязи: информационная потребность – журналистская деятельность – информационные отношения в политике. Первоприрода и социально-политическая функция журналистики. Характеристика журналистики как вида общественно-политической, информационной, творческой, организационной деятельности. Практические, экономические, этические, нравственные закономерности, правила и нормы журналистской деятельности. Культурологические, социально-политические истоки журналистики, динамика ее исторического развития. Характеристика средств, способов сбора, отбора, обработки, компоновки, трансляции журналистской информации. 

3.2. Динамика развития системы СМИ и МК


Проблема соотношения понятий «средства массовой информации» и «средства массовой коммуникации»: концептуальные подходы к выявлению общего и частного. СМИ и МК как генераторы социально значимой информации. Роль СМИ и МК в распространении тенденций медиадизации, информатизации, виртуализации, интерактивности российского политического пространства. 


Сравнительный анализ динамики развития западноевропейской, североамериканской и российской системы СМИ и МК. Печать, радио, телевидение и Интернет как субъекты современного политического процесса в России. Глобальные СМИ и МК как инструменты информационно-психологических и экономических войн. Роль национальных СМИ и МК в  формировании и укреплении национальной идентичности. Государственная политика в отношении системы СМИ и МК. Этапы, особенности, тенденции развития мирового и национального рынков СМИ и МК. 

3.3. Структура и особенности коммуникативной деятельности 

государственных органов

Коммуникативная функция органов государственной службы в публичной сфере. Принципы и нормы взаимодействия органов госслужбы с институтами гражданского общества и средствами массовой информации. Модели конструктивного и деструктивного взаимодействия: сравнительный анализ диалоговой и монологической моделей. Зарубежная практика публичной деятельности госслужащих. Концепция и Федеральная Программа (2003-2005) реформирования системы государственной службы Российской Федерации о путях повышения открытости органов государственной власти.
Законодательная база коммуникативной деятельности государственных органов. Характеристика основных законов и подзаконных актов, регулирующих деятельность СМИ, с которыми должен быть знаком госслужащий. Анализ правоприменительной практики регулирования коммуникативной деятельности СМИ и государственных органов.

Структура информационно-аналитических подразделений государственных органов, отвечающих за коммуникативную деятельность. Принципы и методы организации информационно-аналитических подразделений на государственной службе.

3.4. Методы политического анализа журналистской информации


Понятие политического анализа. Объект и предмет политического анализа в СМИ. Функции политического анализа. Методы политических исследований: системный, структурно-функциональный, социологический, синергийно-информационный, бихевиористкий, коммуникативный, антропологический, политико-культурный анализ. Основные парадигмы политической науки: теологическая, натуралистическая, социоцентрическая, информациологическая. 

Определение журналистской информации и ее отличие от других видов социальной информации. Политический факт как основной элемент политического анализа. Виды политических фактов. Палитра политического пространства и ее динамика. Журналистская информация как объект политического анализа. 
3.5. Особенности и структура политической журналистики

Понятие политической информации. Структура, сущностные характеристики, типология политической информации. Государственные  и негосударственные источники формирования политической информации. Особенности воздействия политической информации различных типов на массовое и специализированное сознание. Роль политической информации в формировании политической журналистики. 

Политическая журналистика в системе СМИ: цели, задачи, функции, методы, формы, объекты воздействия. Этапы и специфика формирования российской политической журналистики. Сравнительные характеристики современной российской, западноевропейской и североамериканской политической журналистики. Геополитический анализ механизмов зарождения, методов распространения и эффектов воздействия глобальных политических сенсаций. 

Анализ соотношения понятий «политическая» и «политизированная журналистика». Причины политизации современной российской журналистики. 

3.6. Политическая журналистика и прикладные информационные

 технологии

Политическая журналистика как инструмент воздействия на массовое сознание. Директивное, манипулятивное, диалоговое воздействие политической информации на коллективное и индивидуальное сознательное и бессознательное. Виды и формы политических манипуляций с использованием средств массовой информации. Методы выявления скрытых политических манипуляций. Причины усиления диалоговой тенденции воздействия политической информации на социум. Интерактивность как новая информационная технология. Политическая информационная кампания в СМИ.

Понятие индивидуального и коллективного бессознательного: обзор основных научных концепций и подходов к исследованию неосознанных психических процессов. «Российское бессознательное»: описание базовых культурных архетипов и особенностей российского народа. Роль СМИ в формировании «российского бессознательного». Особенности медийного воздействия на психику через слово и образ. Описание основных законов внушения и методов нейро-лингвинистического программирования. Действие механизмов «вытеснения» и «сопротивления», «социального фильтра» в восприятии информации. Практика использования прикладных информационных технологий в выборных компаниях.

3.7. Социология и психология журналистской деятельности

Понятие журналистской деятельности. Журналистская деятельность как объект исследования социологии и психологии. Специфика социологических исследований журналистской деятельности. Опрос, контент-анализ, мониторинг, эксперимент в системе социологических методов исследования журналистской деятельности. Место и роль социологических исследований в теории и практике информационной политики.

Личность журналиста как объект исследования психологии. Специфика психологических методов исследования профессиональной деятельности журналиста. Описание мотивационного, гуманистического, психоаналитического методов. Наблюдение, интервью, нейро-сканирование, психограмма в структуре психологических методов. Проблемы понимания в массовых коммуникациях и журналистской деятельности.  Основы семиосоциопсихологического анализа (Т.И. Дридзе). Исследование текстов с помощью психолингвистической экспертной системы WAAL – 2000.  Разбор наиболее типичных методологических ошибок, совершаемых при исследовании журналистской деятельности.

3.8. Формы эффективного взаимодействия власти и СМИ

Критерии оценки эффективного взаимодействия  органов государственной власти и СМИ. Факторы, определяющие характер эффективного взаимодействия государства и СМИ. Место современных российских СМИ в системе ВЛАСТЬ – СМИ – ОБЩЕСТВО.

Понятие кризисной, конфликтной, экстремальной  ситуации, ее разновидности. Особенности управления информацией в кризисной ситуации. «Тлеющий конфликт». Особенности антикризисного информационного реагирования и восприятия информации в условиях кризиса. Разработка коммуникационной стратегии в условиях кризиса. Выявление целевых аудиторий в условиях кризисной ситуации. Особенности взаимодействия власти со средствами массовой информации в ситуации  кризиса. Работа с ключевыми сообщениями в условиях кризисной ситуации. Проблема государственного регулирования деятельности СМИ при освещении антитеррористических операций.

3.9. Информационный менеджмент в СМИ
Структура и механизмы функционирования современной массовой информационной сферы России. Социальные, политические, экономические факторы информационного менеджмента. Общие и специфические проблемы регулирования информационных отношений. Формирование и использование информационных ресурсов в государственном и негосударственном секторах массовой информационной сферы.
Основные принципы функционирования СМИ в рыночных условиях. Факторы, обеспечивающие самофинансирование и самоокупаемость СМИ. Трудовой кодекс и условия трудовых отношений в редакциях СМИ. Особенности управления редакционным коллективом. Меры воздействия на творческий коллектив редакции. Роль руководства редакционного коллектива в организации творческого процесса. Типология стиля руководства. Социальная ответственность редакционного коллектива.
Экономические, политические и социальные предпосылки монополизации российской прессы. Антимонопольное законодательство и деятельность средств массовой информации. Информационный холдинг: зарубежные и российские модели. Особенности информационной политики в условиях концентрации прессы.

3.10. Новейшие электронные информационные технологии

Интернет как средство массовой информации и коммуникации: история возникновения, динамика и тенденции развития. Традиционные СМИ в компьютерной сети. Интернет-версии ведущих печатных изданий. Иностранная печать в сети Интернет. Аналитические обзоры материалов СМИ в Интернет. Ведущие Интернет-газеты, -журналы, -агентства. Информационные службы. Библиотечные системы. Информационно-политические порталы: структура, содержание, дискуссии.

Компьютерная сеть Интернет как средство политических коммуникаций и источник политической информации. Сетевые технологии как форма предоставления услуг политического консалтинга. Информационно-аналитические структуры, политические фонды, исследовательские центры в сети Интернет. Представительство в сети государственных и независимых экспертных аналитических структур. Рейтинг консалтинговых служб.

Перспективы развития и использования всемирной компьютерной сети Интернет. Сверхскоростная супермагистраль Intemet-2 как качественно новое средство организации работы в структурах государственной службы и политического управления. Проблемы защиты информации в сети Интернет. 
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